uuuuuuuuu

Konzept
POP-UP Store

2021

Obwalden - der Geheimtipp

Obwalden Tourismus AG
aaaaaaaaaaaaa
6666666666




DBWALDEN

Tourismus

Shop-Konzept
Teil 1

PENG!

UNVERGESSLICHE ERLEBNISSE

PENGLAND AG
Staldenholf 17
6014 Luzern
041227 1900

nfo@pengland ch
www.pengland ch

THOMAS ZELLER
CE0

thomas zeller@pengland ch

CAROLINA MARTINS
Konzeption
carolina martins@pengland ch

Commt ant Cugs 3y M ACunt | Copyage by FAGRd © 20




OBWALDEN

Tourismus

Shop-Konzept

«Obwalden - das ist ein echter Geheimtipp!»

Der Obwalden Tourismus mochte diese Message in der ganzen
Schweiz verbreiten. Ziel der laufenden Kampagne ist: die
Tourismusstrome in die schonen Landschaften Obwaldens zu
lenken. Durch ein neues, modernes Auftreten lockt Obwalden die
urbane Bevolkerung in die Natur.

Die Kampagne soll durch Pop-Up Auftritte in der ganzen Schweiz
uber mehrere Jahre gefthrt werden. Ziel ist: Obwalden der
Schweizer-Bevolkerung vorzustellen und deren Landschaften,
Lebensqualitat und Kultur naher zu bringen. Der Auftritt soll modern
gestaltet und an die bestehende Kampagne 2020 (Kommunikation:
«Obwalden - der Geheimtipp») angelehnt sein.
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Konzeptidee

Hauptansicht

Modular und flexibel - Zielsetzung des Storedesigns fiir den Pop-Up Store

Die Warentrager und Wande sind selbststehend und konnen von beiden Seiten mit Produkten
oder Textilien bespielt werden. Zudem sind sie alle genormt und bei grosseren Auftritten kann
beliebig eine neue Meterwand erganzt werden. Die Wande, an denen Produkte ausgestellt
werden, bestehen aus Lamellen. An diesen Wande konnen Tablare, T-Shirtsaufhanger und
weiteres leicht montiert werden.

OBWALDEN
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DBWALDEN

der Geheimtipp

Produkte Prasentation

AT T I Ry ”2 -
FEFFEYE on m-m- i

Feine Pasta oder doch lieber ein kraftiger
Kdse? Oder als Geschenk ein Obwalden
T-Shirt?

F’FFFFF c

Im Pop-Up Store findet sicher jeder
Kunde etwas, was er mag. Die
ausgestellten Produkte werden an den
Lamellenwanden prasentiert und sind
leicht greifbar. Jede Marke erhdlt seine
eigene Ausstellungswand. Je nach
Produkt konnen Tablare oder
Hangevorrichtungen montiert werden.
Durch die Modularitat der Wande kann
die Gestaltung der Wand bei jedem
Partner individuell angepasst werden.
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Produkte Prasentation

Gekuhlte Produkte finden ihren Platz im
vorhandenen Kuhlschrank. Schilder mit
dem Logo der Marke erzielen Fernwirkung.
/Zudem helfen sie dabei, die Wande und
Produkte von einander zu unterscheiden.
An freistehenden Warentrager werden
weitere Artikel verkauft. Diese kdnnen
erganzende Produkte wie zum Beispiel
Tomatensauce oder ein spezielles
Kasemesser sein. Oder es werden Produkte
einer anderen Marke ausgestellt. Speziell an
diesem Warentrager ist, dass man die zwei
Wande aufeinander stellen konnte und so
eine weitere grosse Produktewand
generieren. Praktisch oder?

DBWALDEN

der Geheimtipp
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Infodesk

Obwalden Tourismus

Was kann ich alles im Sarneraatal erleben und entdecken?

Wo sind die schonsten Wanderwege? Fragen, die Obwalden Tourismus gerne beantwortet. Der
Infodesk vom OT-Team befindet sich im hinterem Raumteil. Es dient nicht nur als Informationsort,
sondern ist zugleich auch die Kasse. Die Kunden konnen dort die Produkte bequem bezahlen
(EC/KK) und sich Uber die Geheimtipps und Tourismusangebote informieren. An der Rickwand
des Infodesk werden Merchandise-Produkte von Obwalden ausgestellt. Durch die modularen
Lamellenwande kann die Wandgestaltung an die Produkte angepasst werden. Die Korpusse
dienen als Stauraum fur weitere Produkte und Flyer.
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«S‘ISCH USINNIG SCHEEN BI YYS Z‘OBWALD»
[] BWA LI] EN Im Mittelpunkt der Schweiz stehen und das Obwalden-Lied horen - was gibt es

Tourismus schoneres?

Eines der Highlights des Pop-Up Stores ist der nachgebaute Mittelpunkt der Schweiz samt Alggi
Stein.

Im Mittelpunkt...

Die Kunden kdnnen unter dem
Mittelpunkt stehen oder sich auf
den Felsen setzen und das
Obwalden-Lied horen und das
Video ansehen. Der Mittelpunkt
steht auf der Ladenflache zentral
und spielt eine wichtige Rolle.
Der Kunde kann sich analog auf
einer Tafel oder digital auf
einem iPad verewigen und der
Schweizer / die Schweizerin des
Jahres sein. Was fur eine Ehre,
nicht wahr?

I AN

der Geheimtipp et Geheimigy
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Das Schonste Foto - «Bitte lacheln!»

Inmitten der schonen Landschaft Obwaldens. Ein Foto, dass an jeden Kuhlschrank passt. Ein
weiteres Highlight des Pop-Up Stores ist die Fotostation. Ein einfaches Set mit einem Panorama-
bild der schonen Obwalden Landschaft erganzt mit einer Sitzbank und Wegweiser lassen das
Foto echt wirken. Das Hintergrundbild kann durch andere Motive mit einfachen Handgriffe
gewechselt werden (Sommer- & Wintersujets)

OBWALDEN
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: Zusatzlich konnen die Kunden Schilder mit lustigen Spriichen hochhalten und so den «Funfactor»
Touismirs erhohen. Was fiir Spriiche?

Hier ein paar Vorschlage:

Das schonste Foto...

usinnig
scheen!
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Werbe-Konzept
Teil 2

HINZ UND KUNZ AG
HINZ+ BE

4]\ VYl 5060 SARNEN
MEINE WERBER 041 660 74 74
MAIL@HINZKUNZ.CH

SUPPORT@HINZKUNZ.CH
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Werbe-Konzept

Unsere Zielsetzung «Obwalden Pop-Up Store»

1. Ziel: Marke Obwalden
Obwalden bekannt machen und in Erinnerung rufen.
«Ach ja. Obwalden. Das ist ein echter Geheimtipp!».

2. Ziel: Vermarktung von einheimischen Produkte
Obwaldens Produkte und Freizeitaktivitaten bekannt machen.

9 9 9

Gdste vor Ort
fiir Produkte/Angebote aus
OW nachhaltig begeistern

Weiterempfehlung,

Wahrgenommen werden Informieren &
wiederkehrende Kunden

& Interesse wecken Entscheide férdern
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Kombination Zielsetzung & Mediaplanung

Popup-Store
2, " :
Wash:genommen werden : Infon_nnerfe_n & far Produhe/Arﬂgebote aus OW _Welterem :Leeh::unngée
nteresse wecken ntscheide fordern nachhaltig begeistern wiederkehre n
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Posts, Stories (Videos und Fotos hochladen)
GO f

_ Paid Posts, Stories, GDN
2 Digital Signage @

Print

Landingpage «derGeheimtipp.ch»

Aufbau

1. Woche

2. Woche

3. Woche 4. Woche Abbau Aufbau

. Woche




OBWALDEN

Tourismus

Inserate und Flyer

«Gluschtigmacher» und
Verweis auf Landingpage
Kurz und biindig auf Aktion
aufmerksam machen

Die erwahnten Produkte / Partner sind Beispiele

Datum und Standort
Individuell editierbar

Auffiihrung der Partner
Obwalden und seine Produzenten
werden optimal beworben




[] B WA u] [ N Stories «Obwalden Pop-Up Store»

Visualisierung Instagram-Story

Tourismus

Digitalwerbung

BWADEY

D NUR VoM 3_gjg
Al 2001
ELATTZENTRYY

DBWALDEN

Pop-Up Store

NUR VOM 3. BIS
30. MAI 2021
IM GLATTZENTRUM

Inr Geheimtipp vor Ort.
Entdecken Sie Obwalden mitten
in Zdrich, Ob sportlich, kulinarisch
oder entspannt - lassen Sie sich
Uberraschen.

DERGEHEIMTIPP.CH

391548 bra

Der beste Bratkdse
der Schweiz.

WI20W T
SEILERKAESE.CH MELCHSEE-FRUTT.CH

DN

DER GEREIMTIPP.CH

Die erwahnten Produkte / Partner sind Beispiele
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Banderole zum Branden
Logos der Partner

Give-Aways & Samples

Hinein in die Baumwolltasche!

Feine Pasta oder doch lieber ein
kraftiger Kase? Oder entdecke die

«Bruno’s Best Sauce» oder den e TR T
: £ minimale Beschriftung —

natirlichen Miesli-Genuss! Kann es Sath 5 e T s
noch «wdrziger» sein? SR

.....

Die erwahnten Produkte / Partner sind Beispiele
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Mehrauflage der
Gastezeitung fur die
Verteilung im Pop-Up Store

.jahrliche Gesamtauflage 130’000
(davon mind. 60'000 fur die Pop-Up
Stores)

. Promoversand an mehr als 40’000
Haushalte

.als Erganzung zur Imagebroschure

. im Mittelpunkt stehen die Menschen

. mit aktuellen Highlights

. spannende Stories + Ferien-Erlebnisse

. PR-Berichte und Inseratenflache fir
jeden Partner

. auf Bestellung kann der Leistungstrager

kostenlos die GZ auch selber verteilen

. auf Wunsch des Gastes kann die GZ
kostenlos jahrlich abonniert werden

GASTEZEITUNG BROADSHEET

«GEHEIMTIPP»
WILLKOMMEN IN OBWALDEN

M'GEHEIMT IPP

WILLKOMMEN IN OBWALDEN
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Gastezeitung mit vielen
Geheimtipps

ERLE

GESCHIpyy t

BEN 207

GEHEIMTIPPS SOMMER 2021

MUTPROBE IM ZENTRUM

Verschiedene Wege fllhren zum Mittelpunkt der Schweiz.
Mutige legen ihn zielstrebig Uber die Europaleiter zuriick.
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OE/LTANZ IM WALDLAND

Seit 2016 steht direkt neben der Talstation Stéckalp der Seilpark Melchsee-Frutt.
Er trigt die Handschrift des Mannes, der ihn heute auch fihrt. Aaron Britschgi ist

ein «Macher» im allerbesten Sinn des Wortes.
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Gastezeitung mit
aussergewohnlichen
Stories und Erlebnissen

masusrcmuaE

WE WILL ROGK YOU

Die Obwaldner Seminarhotels
kénnen nicht nur, was Seminar-

hotels Uberall kinnen; sie
geben Ihren Seminaren,
Meetings, Workshops und

Incentives darliber hinaus den

Kick von Rock 'n' Roll.

Rock 'n’ RoN? Genau.

rmmmnumnmpm
s)ch Jusanmen mis dar Saminariskung
Lhran Raum sabst - ru Baginn und dann
Lmmee wiedee. Individuall, adatv, Kreaetv,
spMlirtsch, weametedernd, Aexibal und
Limemse 5o, 0253 dle Umgebung zur jewali-
{0 Sl oder Auiae pe. By b
@5 um Bransorming, Baenenwickung
our Prisancation geh, mi wanigen Hand-
griéikn werwandsie sich 4 Umgetung.

GEHEIMTIPPS SO!
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DAS BIJOU AM SARNERSEE

Badefreunde und Sonnenliebhaberinnen erfahren im Strandbad Wilerbédli in Wilen am Sarnersee
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ASTRID GASSER
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AUS OBWALDEN

In Kerns im Kanton Obwalden Ymm.m e Wt 0 e
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Gastezeitung mit
interessanten Inhalten
uber Events, Kulinarik,
Natur, Kultur, Technik und
aktuelle Reisethemen

FRANT WEISS

Kapitin
M5 Seastem

<HIER WIEDED Wi
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GESCHICHTEN AUS OBWALDEN

KAPITAN AUF 469 M .M.

Seit 36 Jahren steht Franz Weiss am Steuer der MS Seestern,
dem weiss-roten Kursschiff auf dem Sarnersee.

Ein langer Weg von seinem ersten Flussabenteuer auf der Birs.
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Aktionstage &
Eroffnungsevent

Es wird noch ein separates Programm
fur die Eroffnungstage erarbeitet. Die
Partner konnen sich an diesen Tagen
auch vor Ort beteiligen (die Form der
Beteiligung ist noch offen und kann
individuell gestaltet werden!)

Aktionen im offentlichen Raum

Konzeptidee 01

— > Wegweiser

£ Im &ffentlichen Raum werden Wegweiser analog zur
D Kampagne platziert. Die Wegweiser schaffen einerseits
- die Verbindung zur Kampagne und machen zusétzlich

den Betrachter «gwundrig» auf Obwalden. Am Wegweiser
[ A— sind Wander- und Laufkarten erhdltlich.
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ﬂ B WA Ln [N 1. Aktionstag «Obwalden pop_Up Store»
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Tourismus

Beispiel

Wegweiser vor Ort Give-Away-Bags streuen Auftritt Jodelgruppe Autogrammstunde
(bspw. auf allen Etagen) und verteilen vor dem vor Ort lokale Persdnlichkeit

aufstellen Pop-Up Store (z.B. Viktor Réthlin)
Persdnlichkeit vor Ort

(z.B. Corine Suter)
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Budget-Zahlen
Teil 3
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Budget POP-UP Store

Zusammenfassung

Aktionen & Werbemassnahmen

POP-UP Store im Uberblick

. Dauer:

. Zeitraum:

. Standorte:

. Aktionen:

. Eroffnung:

. Werbung:

2x 6-7 Wochen offen (zusatzlich je 3-4 Tage Auf- und Abbau)

im Frihling mit Schwerpunkt Sommer (von % Mai bis Anfang Juli)
im Herbst mit Schwerpunkt Winter (November + Dezember)

in der Stadt Basel an gut frequentierter Lage; in Zurich ist das Shoppingcenter
Sihlcity geplant

jeder Key-Partner erhalt eine (Sonder-) Promotionswoche. In dieser Woche wird
der Store speziell auf den Partner eingerichtet (Premium Promotionsflache). Die
Kommunikation richtet sich dann speziell auf die Produkte des Partners.

Animation im Store: Mittelpunkt & Fotopoint (inkl. touristische Betreuung am
Infodesk)

es findet jeweils ein Eréffnungsevent statt (1-2 Tagen). Die Partner konnen sich an
diesen Tagen auch vor Ort beteiligen (die Form der Beteiligung ist noch offen und
kann individuell gestaltet werden!).

gem. Mediaplanung werden folgende Massnahmen getroffen:

1) Druck von Flyern (Veroffentlichung vom Rahmenprogrammm & Promowochen)
2) Inserate in Lokalzeitungen (inkl. Rahmenprog. & Promowochen)

3) Digital & Socialmedia gem. Mediaplanung
)

4) Spezielle Gastezeitung (mittels Promoversand & Teil der Give-Away-Aktion)

6

7) weitere Aktivitaten konnen in Absprache mit den Partner ins Kommunikationskonzept
integriert werden

5) Give-Aways: je Store 1000 bis 2’000 Stk. Baumwolltasche mit Sampels + Gastezeitung
)

Medien und spezieller PR-Anlass (am Eroffnungstag)
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Budget POP-UP Store

Kostenrahmen
(aktualisiert Stand: Dezember 2020)

Kostenrahmen Geschaftsjahre 2021-2024

Einmalige Investitionskosten
. Konzept «POP-UP Store»

. Infrastruktur Ladeneinrichtungen

Jahresaufwand fur 2 Pop-Up Stores Aktivitaten
. Auf- und Abbau (inkl. Mietflache ca. 70-90 gm)

. Promotionen und Werbung (inkl. spez. Gastezeitung)
. Reise-, Unterkunfts- & Personalkosten

. Jahresamortisation der Investitionskosten Infrastruktur
Gesamtaufwand (inkl. Jahresamortisation der Investitionskosten)

Jahreseinnahmen fiir 2 Pop-Up Store Aktivitaten
. aus Partnerschaften aus Gewerbe und Tourismus

. Verkaufskommission, Sponsoren & Inseratenverkauf

Jahrlicher Marketingaufwand Obwalden Tourismus

(das Rahmenbudget basiert auf erhaltene Offerten/Angebote + Erfahrungswerte)

CHF
CHF

CHF

CHF
CHF

CHF
CHF
CHF

CHF

CHF
CHF

CHF

CHF

96’000.00
23'600.00

72'400.00

146’000.00
61000.00

70’000.00
15'000.00
24'000.00

170’000.00

-107°000.00
-89'800.00

-17'200.00

63'000.00
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Teilnahmebedingungen fur:

Tourismus

Key-Partner «Gewerbe»
Key-Partner «Tourismus»
Tagesaussteller

Hinweise zur Teilnahme als Partner

Teilnahme als Key-Partner
. CHF 127000 die Teilnahme flir 2 POP-UP Store Aktivitaten beinhaltet folgende Leistungen:

. CHF 7’500

. CHF 500

1) Ausstellung/Verkauf der eigenen Ware fiir die gesamte Offnungsdauer des POP-UP
Stores (12-14 Wochen a 6 Tage die Woche)

2) Verteilung von max. 6’000 Samples (Give-Aways). Die Kosten der 6’000 Stk. Baum-
wolltaschen werden von Obwalden Tourismus Ubernommen

3) Prasenz in allen Digitalen & Socialmedia Werbeaktivitaten (inkl. Printmedien) gem.
Mediaplanung und Aufnahme ins POP-UP Store Programm. Auffihrung mit Logo als
Key-Partner

4) 1 Inserat (evtl. PR-Bericht in einer weiteren Gastezeitung) pro Gastezeitung: Auflage
30’000 Ex., Verteilung mittels Promoversand im Zielgebiet und in der Give-Away-
Tasche

5) 2 Promowochen miit Schwerpunkt auf die eigene Verkaufsware

6) Personal: der Partner stellt 1 Person wahrend der Promowoche (+ evtl. 1 zusatzliche
Woche nach Wahl). Die Personalkosten sowie zusatzliche Spesen werden vom
Partner ubernommen

7) Prasenz am Eroffnungsevent mit eigenen Promoaktivitdten (Degustation, Spiele, spez.
Aktionen, usw.)

8) weitere Aktivitaten konnen in Absprache mit den Partner ins Kommunikationskonzept
integriert werden

gleiche Leistungen wie oben nur fur 1 POP-UP Store Aktivitat nach Wahl
(Frdhling oder Herbst). Die Dauer, die Promowochen sowie die Anzahl der
Samples halbieren sich dadurch

fur die Teilnahme als Tagesaussteller. Vertretung einer touristischen
Unternehmung (Hotel, Camping, Restaurant, usw.) mit eigenen Prospekten und
versch. Visualisierungen (wird noch im Detail ausgearbeitet)
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Wir freuen uns auf die
gemeinsame Erklimmung
des nachsten Gipfels.

Danke!

Kontaktdaten:

Obwalden Tourismus AG
Bahnhofplatz 1

6060 Sarnen

041 666 50 40

Daniel Scardino
Geschaftsfuhrer

<

daniel.scardino(@obwalden-tourismus.ch
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